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ocos mundiales como €l que
empieza esta tarde en Joha-

nesburgo han dado ocasién de .

cuestionar topicos y estereo-

tipos tan arraigados. A dife-
rencia de Corea del Sur, Japon o Ale-
mania, cuya capacidad de organizaciéon
nunca estuvo en duda, esta vez ¢l pais
anfitrion se enfrenta al reto de ensefiarle
al mundo que Africa es mucho més que
hambre, guerras y enfermedades.
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en Sudafrica

El fitbol se convierte en la excusa perfecta para mejorar los transportes
y las telecomunicaciones e incentivar el turismo

Por si fuera poco, Sudéfrica debera
demostrar gue la millonaria inversion
en estadios gigantescos, carreteras y fe-
rrocarriles serid beneficiosa para su eco-
nomia y no un ejercicio fatuo y caro de
visibilidad internacional. Esto dltimo
es particularmente importante si se
considera que, segin la OCDE, el 349%
de la poblacion sudafricana (casi 50 mi-
llones de habitantes) vive con menos
de dos ddlares al dia.
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“A priori, parece que hay ofras nece-
sidades mas apremiantes que gastarse
miles de millenes en estadios, pero en
el otro lado de la balanza, el pais va a
estar en la mira del mundo y tendri la
oportunidad de demostrar que es efi-
ciente y capaz de cumplir las exigencias
de un organismo como la FIFA" co-
menta Luis Padilla, secretario general
de Casa Africa, un consorcio piblico con
sede en Las Palmas de Gran Canaria.

or e ctar

El Gobierno de Jacob Zuma deberi sa-
tisfacer estas expectativas en el contexto
de una crisis financiera internacional sin
precedentes que, de hecho, ha obliga-
do a rebajar las previsiones. Grant
Thornton, una firma de auditores que
asesord a la candidatura primero y al co-
mité organizador local después, redu-
jo en mayo el pronéstico de visitantes
extranjeros un 23%, de 483.000 a
373.000. CONTINUA EN LA PAGINA 2
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En portada

Inversion en estadios para la Copa del Mundo de Sudafrica
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Ellis Park Stadium
{Johanesbtirgo)

61.639
Mejoradn

Soccer City Stadium

Polokwane

Moses Mabhida Stadium
(Durbap)
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plburban
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Free State Stadium
{Bioemfontein) -

45.058

Peter Mokiha Stadiiim
{Polokwane)

45,264
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Fuente: Comité Organizader Local, Casa Africa y Rewters
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Si bien en una coyuntura diferente hu-
biesen sido muches mas los hinchas que
habrian acudido a la cita mundialista,
el torneo ser4, sin duda, beneficioso para
la economia del pais. En el corto plazo,
contribuira a que el PIB retome la senda
de crecimiento que la crisis interrum-
pio el ano pasado con una contraceion
del 1,8%, 1a primera desde 1992. Segiin
el African Economic Outlook (AEQ), un
informe del Ceniro de Desarrollo de la.
OCDE y el Banco Africano de Desarro-
llo, 1a recuperacion de la demanda mun-
dial y la celebracion del campeonato ayu-
daran a que la economia crezea este afio
un 2,4%, para acelerar en 2011 al 3,3%.
Ya ¢l afio pasado, la construccién fue
el finico sector que se salvd de la caida
gracias al aumento de la inversién piiblica
y los preparativos de la Copa. Grant
Thornton coincide con este anélisis. De
acuerdo con la consultora, los 93 billo-
nes de rands (10.000 millones de euros)
que movera el torneo aportarin al PIB
sudafricano un crecimiento del 0,5%
que, sumado al previsto para el afio de
1,72% (el que se hubiese alcanzado in-
dependientemente de que se jugase o no
el Mundial), dard como resultado una
expansion de entre el 2% y 2,2% en 2010.
Los beneficios son menos evidentes a
largo plazo. A diferencia de Alemania, que
cuando organizd la edicién de 2006 ya
era una potencia mundial, Sudifrica es
un pais en desarrollo que gracias a sus
politicas econdrmicas prudentes lleva 17
afios creciendo de manera sostenida, pero
donde las desigualdades sociales son to-
davia bastante grandes. E1 45% de 1a po-
blacidn, sobre todo negra, vive debajo de
la linea de pobreza y el 24% esta en el
paro. De ahi que la principal critica al
Gobierno de Zuma es que mientras mi-
llones de personas viven en chaholas sin
agua ni electricidad, haya destinado
cerca de 3.300 millones de euros a la

José Maria Fernandez,
socio director general
de Audihispana Grant
Thornton. PABLO MOREND

construccifn de instalaciones para el .

Mundial. Parte de este dinero (1.185 mi- |

Ilones) se ha gastado en la edificacién
de estadios gigantescos capaces de ri-

quiera estéd claro que una liga modesta
como la sudafricana vaya a permiitir que
esa inversién se recupere.
: Pero también es cierto que una parte
| importante se ha gastado en obras de

nicaciones (152 millones} que, con Mun-
i dial o no, igual hacian falta y que quizi

dado afios en gjecutarse. “Evidentemen-
te, unas inversiones tan cuantiosas pue-
den parecer exageradas, pero en un pais

toria) concentran el 40% del PI1B es una
oportunidad de desarrollar el turismo y

por el tamaiio del pajs estdn a mis de
2.500 kilometros de distancia unas de
otras”, afirma Padilla.

Las cifras del Mundial
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: 105.000 sin entrada ==

y 258.000 extranjeros
. Estos gastardn alrededor de
886 millones de euros

José Maria Fernindez, director general
de Audihispana Grant Thornton. “Los

paises afrontan este tipo de eventos con |

cierta dosis de escepticismo al prinei-
pio. En Alemania habian pasado pocos

todo el proyecto se capitaliza en el pro-
pio pais”, comenta. “Lo importante es

sitiva, que el Mundial de Fitbol sea un
éxito de organizacidén parecido al del
Mundial de Rugby de 1995%, ahade. En

115.000

domésticos  recrea la pelicula Invictus, Sudéfrica

dejé la imagen de un pafs unido que

intangible: que sirva para borrar la ima-

gen de un pais injusto y dar la imagen

de uno moderno, motor econdmico de

Africa. Es una oportunidad tinica de
GincoDfzs  construir la marca pais”

valizar con el Primer Mundo y ni si- |

de no existir este estimulo hubiesen tar- !

donde dos ciudades (Johanesburgo y Pre- |

la infraestructura de otras localidades que ¢

afios desde la retunificacion. Pero al final |

gue Ia valoracién final del pais sea po-:

habia dejado atris los afios del apar-:
theid. “El activo de este Mundial es ase
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Cada turista
gastara una
media de

: 3.000 euros

| transporte (1418 millones) y telecomu-

Apesardala rebaja en la pre-
vision del mimero de visitan-
tes extranjeros a consecuern-
cia de Ia crisis, Grant
Thornton espera que este
descenso se vea compensado
por un aumento de la estan-
cia media del visitante ex-
tranjero, que sera de 18,7 dias
frente a jos 14 estimados ini-
cialmente. Ademds, cada hin-
cha verd una media de cinco
partidos frente alos 3,4 pre-

i vistos en el estudio original.
“Es una historia que se repite”, dice

El prolongamiento de la
permanencia se traducird en:
un mayor gasto medio por vi-
sitante que se situara en los
3.000 euros. “En el Mundial
de Alemania el hincha euro-
peo podia ir a ver un partido
¥ volver a casa el mismo dia.
La cifra de visitantes extran-
jeros fue muy grande pero su
impacto econémico sobre
sectores como el hotelero o el

i {ransporte fue menor del que
aquella competicion, cuya famosa final :

se espera en Sudafrica.

El hecho de que sea un
destino de largo recorrido di-
suadiré a algunos, pero los
que vengan se quedarin mas
tiempo, al menos, mientras
Jjuegue su seleceién’; explica
José Maria Fernandez, direc-
tor general de la consultora
en Espaiia.



